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I. Загальна характеристика 

 

Рівень вищої освіти Перший (бакалаврський) рівень  

Ступінь вищої освіти Бакалавр  

Галузь знань 07 Управління та адміністрування 

Спеціальність 075 Маркетинг 

Обмеження щодо форм 

навчання 
Без обмежень 

Освітня кваліфікація Бакалавр  з маркетингу 

Професійна кваліфікація  Не надається 

Кваліфікація в дипломі Бакалавр з маркетингу  

Опис предметної області 

 

- Об’єкти вивчення та діяльності: загальноекономічні та 

професійні знання, вміння та навички для виконання 

професійних функцій та типових задач діяльності у сфері 

маркетингу. 

- Цілі навчання: підготовка висококваліфікованого фахівця з 

маркетингу, здатного вирішувати завдання, пов’язані з 

діагностичною, плановою (в т.ч. прогнозною), аналітичною 

діяльністю та управлінням маркетингом на підприємствах, в 

установах та організаціях усіх форм власності та видів 

економічної діяльності. 

- Теоретичний зміст предметної області: інтеграція фахової 

підготовки в галузі маркетингу, практичне застосування 

маркетингового інструментарію в діяльності промислових 

підприємств 

- Методи, методики та технології: загальнонаукові методи 

пізнання, математичні, статистичні та якісні методи 

економічного аналізу, економіко-математичне моделювання, 

інформаційно-комунікаційні технології, методи дослідницької 

діяльності та презентації результатів. 

- Інструментарій та обладнання: сучасне інформаційно-

комунікаційне обладнання, інформаційні системи та 

програмні продукти, що застосовуються в економічній 

діяльності. 

Академічні права 

випускників 

Можливість продовжувати освіту за другим (магістерським) 

рівнем вищої освіти, а також підвищувати кваліфікацію та 

отримувати додаткову післядипломну освіту. 

 

II. Обсяг кредитів ЄКТС, необхідний для здобуття відповідного ступеня вищої освіти 

 

Обсяг освітньої програми 

у ЄКТС 

- на базі повної загальної середньої освіти: 11-річної школи - 

240 ЄКТС,  

- на базі молодшого бакалавра – не менш120 ЄКТС, 

Мінімум 50% обсягу освітньої програми має бути 

спрямовано на забезпечення загальних та спеціальних 

(фахових) компетентностей за спеціальністю, визначених 

Стандартом вищої освіти. 

 



III. Програмні компетентності та програмні результати навчання 

 

Програмні компетентності 

1 Загальні ЗК 1. Здатність до здійснення усної та письмової ділової комунікації 

ЗК 2. Формування соціальної компетентності, вміння освоєння 

новітніх методів взаємодії споживача і маркетингового середовища 

ЗК 3. Здатність до ініціативи, мотивації, самостійності прийняття 

рішення 

ЗК 4. Здатність до аналізу та синтезу на основі логічних аргументів та 

перевірених фактів, здійснення незалежного маркетингового аналізу 

економічних явищ і процесів 

ЗК 5. Вміння здійснювати математичне моделювання економіко-

управлінських процесів, складати пакети прикладних програм та 

обирати відповідні імовірнісно-математичні методи розв’язання 

поставлених завдань 

ЗК 6. Здатність до усної комунікації та професійно-ділового 

спілкування іноземною мовою 

ЗК 7. Вміння системно, креативно та критично мислити в 

нестандартних та провокаційних ситуаціях. 

ЗК 8. Вміння працювати в команді та самостійно, здатність до 

саморозвитку та самовдосконалення 

ЗК 9. Здатність до формування світогляду, розуміння принципів 

розвитку суспільства.  

ЗК 10. Здатність працювати з інформацією, вміння знаходити та 

аналізувати інформацію з різних джерел.  

ЗК 11. Вміння спілкуватися та налагоджувати контакти з 

представниками інших груп професійного спрямування 

ЗК 12. Формування системи знань щодо засад організації і 

планування комерційної діяльності підприємств в ринкових умовах 

господарювання та набуття відповідних практичних навичок та вмінь 

2 Спеціальні 

(фахові) 

СК 1. Здатність демонструвати розуміння основ теорії маркетингу, 

категорій маркетингу, сучасних тенденцій у цій галузі знань. 

СК 2. Здатність аналізувати управлінські ситуації та приймати 

управлінські рішення, здатність до творчого пошуку напрямків 

удосконалення маркетингової діяльності.   

СК 3. Здатність до виконання маркетингових функцій у відділі 

маркетингу з використанням маркетингових технологій та 

інструментів. 

СК 4. Здатність коректно застосовувати методи і технічні прийоми 

маркетингу. 

СК 5. Здатність до підготовки та проведення кількісних та якісних 

маркетингових досліджень, підготовки звітів щодо стану та динаміки 

розвитку ринку товарів та послуг; обґрунтовування і впровадження 

результатів досліджень. 

СК 6. Здатність визначати вплив функціональних областей 

маркетингу на результати господарської діяльності ринкових 

суб’єктів. 

СК 7. Здатність розробляти маркетингове забезпечення розвитку 

бізнесу в умовах невизначеності. 

СК 8. Здатність демонструвати розуміння маркетингового 

забезпечення інноваційної діяльності. 



СК 9. Здатність до вибору комплексу технічних засобів, організації 

інформаційної бази, визначення складу програмного забезпечення, 

використання мережі Інтернет та інформаційних технологій для 

збирання, реєстрації, накопичування та обробки даних щодо 

управління і прийняття маркетингових рішень. 

СК 10. Здатність демонструвати розуміння законів та 

закономірностей функціонування ринку, поведінки його суб’єктів.  

СК 11. Здатність провадження ефективної маркетингової діяльності 

ринкового суб’єкта у крос-функціональному розрізі. 
СК 12. Здатність до застосування в професійній діяльності знань 

законодавства та державних стандартів України.  

СК 13. Здатність до розробки і впровадження сукупності практичних 

заходів впливу на ринок або пристосування діяльності підприємства 

до ситуації на ринку. 

Програмні результати навчання 

 - вміння на практиці використовувати набуті теоретичні та  практичні знання щодо 

планування, організації та аналізу маркетингової діяльності; 

- вміти брати участь  у створенні чи вдосконаленні управлінських структур і підрозділів 

маркетингової орієнтації приймати рішення щодо вибору підприємством стратегій і 

тактик виходу на вітчизняні і зарубіжні ринки; 

- вміння зібрати та обробити маркетингову інформацію; проводити сегментування 

ринку та позиціонування товару; розраховувати і аналізувати економічні показники 

конкурентоспроможності товарів;  

- здатність оцінювати споживчі переваги товарів, розраховувати та аналізувати 

коефіцієнти еластичності попиту, розрізняти та класифікувати основні моделі 

встановлення цін;  

- вміння оформляти звіт за результатами маркетингового дослідження; розробляти 

рекламні звернення до споживачів; розробляти комплекс стимулювання збуту; 

аналізувати та розраховувати основні фінансові показники маркетингового плану; 

- відображення досягнутих результатів у різного роду семінарах, конференціях, 

форумах; 

- вміння відстояти результати своїх наукових досліджень та презентувати їх. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Пояснювальна записка до навчального плану 

 

 

Навчальний план підготовки здобувачів вищої освіти за спеціальністю 075 

«Маркетинг» першого (бакалаврського) рівня передбачає оволодіння 

студентами 40 навчальних дисциплін, проходження практичної підготовки 

(навчальна і виробнича практика), написання курсових робіт та проведення 

підсумкової атестації. 

Навчальний план складається з двох розділів. Перший розділ – цикл 

загальної підготовки, який включає обовязкові (10 дисциплін – 65 кредитів) та 

вибіркові дисципліни (28 дисциплін, з яких студент обирає 7 – 30 кредитів). 

Другий – цикл професійної підготовки, який включає обовязкові (17 дисциплін 

– 86 кредитів) та вибіркові блоки вибіркових дисципліни (три блоки), кожен з 

яких включає 4 дисципліни – 24 кредити та 2 загальноуніверситетські 

дисципліни – 8 кредитів; курсові роботи (5 кредитів); практична підготовка – 22 

кредити.  

Розподіл кредитних модулів/дисциплін представлено в таблиці 1. 

Матриця відповідності визначених компетентностей дескрипторам НРК 

подана в таблиці 2. Матриця зв’язку між навчальними дисциплінами/модулями, 

результатами навчання та компетентностями в освітній програмі подана у  

таблиці 3.  



Таблиця 1 

Розподіл кредитних обсягів модулів/дисциплін в  

освітньо-професійній програмі зі спеціальності 075 «Маркетинг» першого (бакалаврського) рівня 

(240 кредитів ECTS – 4 роки, 240 кредитів – освітня складова) 

 

№ Кафедра Дисципліна 
Обсяг кредитів Семестр 

ECTS % 1 2 3 4 5 6 7 8 

1. ЦИКЛ ЗАГАЛЬНОЇ ПІДГОТОВКИ 95 39,5         

1.1. Обов'язкові дисципліни 65 68,4         

1.1.1. Україно-

знавства 
Історія України та укр. культури 4  4        

1.1.2. 
Міжнародних 

економічних 

відносин 

Мистецтво ведення переговорів 

 
4  4        

1.1.3. Іноземних мов Іноземна мова 17  2 2 2 2 2 2 2 3 

1.1.4. Філософії та 

політології 
Філософія 4       4   

1.1.5. 

Управління 

проектами та 

безпеки 

виробництвом 

БЖД та охорона праці 4   4       

1.1.6. 
Права та 

підприємницт-

ва 

Правознавство та правове забезпечення в 

галузі 
4  4        

1.1.7. Економічної 

теорії 

Економічна теорія (макроекономіка, 

мікроекономіка) 
7  3 4       

1.1.8. 
Вищої 

математики 

Економіко-математичне моделювання та 

економетрія 
7       3 4  

1.1.9. 
Інформа-

ційних 

технологій 

Інформаційні системи та технології 

(інформатика, інформаційні системи та 

технології в маркетингу) 

7  3   4     

1.1.0. 
Вищої 

математики 
Математика (вища мат. і теор. ймов.) 7   3 4     

 

 

 



1.2. Вибіркові дисципліни   30 31,6         

1.2.1. 
Україно-

знавства 
Українська мова (за проф. спрямуванням) 4   4       

1.2.2. Іноземних мов Друга іноземна мова 6   2 2 2     

1.2.3. Екології 
Екологія та захист навколишнього 

середовища 
4  4        

1.2.4. МЕВ Кроскультурні комунікації 4   4       

1.2.5. 

Технологій в 

рослинництві;  

Тваринництва і 

кормовироб-

ництва; 

С/г машин 

Техніка та технології в АПК 4  2 2       

1.2.6. 
Статистики та 

аналізу 

Економічний аналіз та ринкові 

дослідження 
4  3    4    

1.2.7. МЕВ Маркетингова цінова політика 4       4   

2. ЦИКЛ ПРОФЕСІЙНОЇ ПІДГОТОВКИ 118 49,2         

2.1. Обов'язкові дисципліни 86 72,9         

2.1.1. МЕВ Основи маркетингу 4   4       

2.1.2. 
Статистики та 

аналізу 
Статистика 4    4      

2.1.3. Економіки Економіка підприємства 5    5      

2.1.4. 

Фінансів, 

страхування та 

банківської 

справи 

Фінанси, банківська справа та 

страхування 
5    5      

2.1.5. МЕВ Конкурентоспроможність підприємства 5    5      

2.1.6. 
Обліку та 

оподаткував-

ння 
Облік та оподаткування 4     4     

2.1.7. 

Менеджмен-ту 

ім.  

проф. Є. 

Храпливого 

Менеджмент 4     4     

2.1.8. МЕВ Маркетинг 5     5     

2.1.9. МЕВ Інтернет-маркетинг 4     4     



2.1.10. МЕВ 
Планування маркетингової діяльності та 

маркетингові дослідження 
10     4 5    

2.1.11. МЕВ Брендинг 5      5    

2.1.12. МЕВ Міжнародна економіка 5      5    

2.1.13. МЕВ Маркетингова товарна політика 4       4   

2.1.14. МЕВ Міжнародний маркетинг 4       4   

2.1.15. МЕВ Маркетингові комунікації 4        4  

2.1.16. МЕВ Мерчандайзинг 4        4  

2.1.17. МЕВ Логістика 10        4 5 

2. ВИБІРКОВІ НАВЧАЛЬНІ ДИСЦИПЛІНИ 24 20,3         

Блок вибіркових дисциплін №1 

2.2.1 МЕВ Інфраструктура товарного ринку 9      4   5 

2.2.2 МЕВ Маркетинг туризму 7        3 4 

2.2.3 МЕВ Бізнес-маркетинг 4         4 

2.2.4 МЕВ Організація зв’язків з громадськістю 4         4 

Блок вибіркових дисциплін №2 

2.2.1 МЕВ Стратегічний маркетинг 9      4   5 

2.2.2 МЕВ Комерціалізація стартап проектів 7        3 4 

2.2.3 МЕВ Рекламний креатив 4         4 

2.2.4 МЕВ Ризики в міжнародному маркетингу 4         4 

Блок вибіркових дисциплін №3 

2.2.1 МЕВ Маркетинг територій 9      4   5 

2.2.2 МЕВ Аграрний маркетинг 7        3 4 

2.2.3 
МЕВ Маркетингова діяльність посередницьких 

структур 
4         4 

2.2.4 
МЕВ Сертифікація та стандартизація товарів та 

послуг 
4         4 

            Загальноуніверситетські дисципліни 8 6,8         

  Загальноуніверситетські  8       4 4  

 Курсові роботи 5 2,1         



 

 

 

 

 

 

 

 

 
Статис-тики 

та аналізу 
К/Р з статистики 1    1      

 МЕВ К/Р  з маркетингу 1     1     

 МЕВ К /Р з маркетингових досліджень 1      1    

 МЕВ К/Р з міжнародного маркетингу 1       1   

 МЕВ К\Р з маркетингових комунікацій 1        1  

 Позакредитні дисципліни 8          

 
Фізич-ного 

вихо-вання 
Фізичне виховання 8  2 2 2 2     

3. ПРАКТИЧНА ПІДГОТОВКА 22 9,2         

3.1  Навчальна практика 12   6  6     

3.2  Виробнича практика 6       6   

3.3  Атестація 4         4 

Всього за освітньо-професійною програмою 240 100%         



Таблиця 2  

Матриця відповідності визначених компетентностей дескрипторам НРК 
Класифікація компетентностей за НРК 

Знання Уміння Комунікація 
Автономія та 

відповідальність 

Загальні компетентності 

ЗК 1. Здатність до здійснення усної та письмової ділової комунікації + +   

ЗК 2. Формування соціальної компетентності, вміння освоєння новітніх методів 

взаємодії споживача і маркетингового середовища 
+ +  + 

ЗК 3. Здатність до ініціативи, мотивації, самостійності прийняття рішення + +  + 

ЗК 4. Здатність до аналізу та синтезу на основі логічних аргументів та перевірених 

фактів, здійснення незалежного маркетингового аналізу економічних явищ і 

процесів 
+ +  + 

ЗК 5. Вміння здійснювати математичне моделювання економіко-управлінських 

процесів, складати пакети прикладних програм та обирати відповідні імовірнісно-

математичні методи розв’язання поставлених завдань 
 + +  

ЗК 6. Здатність до усної комунікації та професійно-ділового спілкування 

іноземною мовою 
 + + + 

ЗК 7. Вміння системно, креативно та критично мислити в нестандартних та 

провокаційних ситуаціях. 
+ +  + 

ЗК 8. Вміння працювати в команді та самостійно, здатність до саморозвитку та 

самовдосконалення 
+ +  + 

ЗК 9. Здатність до формування світогляду, розуміння принципів розвитку 

суспільства.  
+ +  + 

ЗК 10. Здатність працювати з інформацією, вміння знаходити та аналізувати 

інформацію з різних джерел.  
 + + + 

ЗК 11. Вміння спілкуватися та налагоджувати контакти з представниками інших 

груп професійного спрямування 
 + + + 

ЗК 12. Формування системи знань щодо засад організації і планування комерційної 

діяльності підприємств в ринкових умовах господарювання та набуття відповідних 

практичних навичок та вмінь 
+ + + + 

Потенціал до подальшого навчання + + + + 



Продовження табл. 2 
Класифікація компетентностей за НРК 

Знання Уміння Комунікація 
Автономія та 

відповідальність 

Спеціальні (фахові) компетентності 
1. СК 1. Здатність демонструвати розуміння основ теорії маркетингу, категорій 

маркетингу, сучасних тенденцій у цій галузі знань. 
+ +  + 

СК 2. Здатність аналізувати управлінські ситуації та приймати управлінські 

рішення, здатність до творчого пошуку напрямків удосконалення маркетингової 

діяльності.   
+ +  + 

СК 3. Здатність до виконання маркетингових функцій у відділі маркетингу з 

використанням маркетингових технологій та інструментів. 
+ +  + 

СК 4. Здатність коректно застосовувати методи і технічні прийоми маркетингу. + + + + 

СК 5.. Здатність до підготовки та проведення кількісних та якісних маркетингових 

досліджень, підготовки звітів щодо стану та динаміки розвитку ринку товарів та 

послуг; обґрунтовування і впровадження результатів досліджень. 
+ +  + 

СК 6.. Здатність визначати вплив функціональних областей маркетингу на 

результати господарської діяльності ринкових суб’єктів. 
+ +  + 

СК 7.Здатність розробляти маркетингове забезпечення розвитку бізнесу в умовах 

невизначеності. 
+ + + + 

СК 8.Здатність демонструвати розуміння маркетингового забезпечення інноваційної 

діяльності. 
+ +  + 

СК 9.Здатність до вибору комплексу технічних засобів, організації інформаційної 

бази, визначення складу програмного забезпечення, використання мережі Інтернет 

та інформаційних технологій для збирання, реєстрації, накопичування та обробки 

даних щодо управління і прийняття маркетингових рішень. 

+ +  + 

СК 10. Здатність демонструвати розуміння законів та закономірностей 

функціонування ринку, поведінки його суб’єктів.  
+ +  + 

СК 11. Здатність провадження ефективної маркетингової діяльності ринкового 

суб’єкта у крос-функціональному розрізі. 
+ +  + 

СК 12. Здатність до застосування в професійній діяльності знань законодавства та 

державних стандартів України.  
+ +  + 

СК 13. Здатність до розробки і впровадження сукупності практичних заходів впливу 

на ринок або пристосування діяльності підприємства до ситуації на ринку. 
+ +  + 

 



Матриця зв’язку між навчальними дисциплінами/модулями, результатами навчання та компетентностями в освітній 

програмі подана в таблиці 3. 
Таблиця 3 

Матриця зв’язку між навчальними дисциплінами/модулями, результатами навчання та компетентностями в освітній 

програмі 
 

Загальні компетенції: Позначки 

Здатність до здійснення усної та письмової ділової комунікації ЗК 1. 
Формування соціальної компетентності, вміння освоєння новітніх методів взаємодії споживача і маркетингового середовища ЗК 2. 

3.  Здатність до ініціативи, мотивації, самостійності прийняття рішення ЗК 3. 
Здатність до аналізу та синтезу на основі логічних аргументів та перевірених фактів, здійснення незалежного маркетингового 

аналізу економічних явищ і процесів 
ЗК 4. 

6. Вміння здійснювати математичне моделювання економіко-управлінських процесів, складати пакети прикладних програм та 

обирати відповідні імовірнісно-математичні методи розв’язання поставлених завдань 
ЗК 5. 

Здатність до усної комунікації та професійно-ділового спілкування іноземною мовою ЗК 6. 
Вміння системно, креативно та критично мислити в нестандартних та провокаційних ситуаціях ЗК 7. 
Вміння працювати в команді та самостійно, здатність до саморозвитку та самовдосконалення ЗК 8. 
Здатність до формування світогляду, розуміння принципів розвитку суспільства  ЗК 9. 
Здатність працювати з інформацією, вміння знаходити та аналізувати інформацію з різних джерел ЗК 10. 
Вміння спілкуватися та налагоджувати контакти з представниками інших груп професійного спрямування ЗК 11. 
Формування системи знань щодо засад організації і планування комерційної діяльності підприємств в ринкових умовах 

господарювання та набуття відповідних практичних навичок та вмінь 
ЗК 12. 

 

Спеціальні (фахові) компетентності: Позначки 

1 2 

 Здатність демонструвати розуміння основ теорії маркетингу, категорій маркетингу, сучасних тенденцій у цій галузі знань.  СК 1. 
  
Здатність аналізувати управлінські ситуації та приймати управлінські рішення, здатність до творчого пошуку напрямків 

удосконалення маркетингової діяльності.   
СК 2. 

4.  Здатність до виконання маркетингових функцій у відділі маркетингу з використанням маркетингових технологій та інструментів. СК 3. 
Здатність коректно застосовувати методи і технічні прийоми маркетингу. СК 4. 

7. Здатність до підготовки та проведення кількісних та якісних маркетингових досліджень, підготовки звітів щодо стану та 

динаміки розвитку ринку товарів та послуг; обґрунтовування і впровадження результатів досліджень. 
СК 5. 



 
1 2 

Здатність визначати вплив функціональних областей маркетингу на результати господарської діяльності ринкових суб’єктів. СК 6. 
Здатність розробляти маркетингове забезпечення розвитку бізнесу в умовах невизначеності. СК 7. 
Здатність демонструвати розуміння маркетингового забезпечення інноваційної діяльності.  СК 8. 
Здатність до вибору комплексу технічних засобів, організації інформаційної бази, визначення складу програмного забезпечення, 

використання мережі Інтернет та інформаційних технологій для збирання, реєстрації, накопичування та обробки даних щодо 

управління і прийняття маркетингових рішень. 

СК 9. 

Здатність демонструвати розуміння законів та закономірностей функціонування ринку, поведінки його суб’єктів.  СК 10. 
Здатність провадження ефективної маркетингової діяльності ринкового суб’єкта у крос-функціональному розрізі. СК 11. 
Здатність до застосування в професійній діяльності знань законодавства та державних стандартів України.  СК 12. 
Здатність до розробки і впровадження сукупності практичних заходів впливу на ринок або пристосування діяльності 

підприємства до ситуації на ринку. 
СК 13. 

 



 

 
Результати навчання за навчальними дисциплінами Компетентності 

Навчальні 

 дисципліни 
Результати навчання 

Загальні Спеціальні (фахові) 
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Історія України та 

української культури 

- вміти розуміти суть історичних 

процесів суспільного життя 

українського народу, формувати у 

себе стійку систему знань з історії 

України 

Х      Х Х  Х                

- вміти використовувати наукову 

та науково-популярну історичну та 

політичну літературу, 

документальні джерела для 

пізнання минулого 

Х     Х Х Х  Х                

- вміти самостійно пояснювати 

минуле України і аргументовано 

обстоювати свою позицію 

Х      Х Х  Х                

- володіти навичками аналізу і 

критичної оцінки наукових 

концепцій з історії України та її 

політичного розвитку 

Х     Х Х Х  Х Х               

Мистецтво ведення 

переговорів 

- знати основні поняття, типи та 

функції етичних кодексів, ділових 

переговорів,; головні правила 

оформлення ділових листів, 

ділових планів та пропозицій; 

основні прийоми та методи 

ефективного спілкування з 

діловими партнерами; загальну 

структуру ділових переговорів, 

тактичні прийоми та психологічні 

аспекти переговорів 

Х Х    Х Х Х Х Х Х     Х     Х Х    

- вміти систематизувати 

інформацію та висловлювати 

певне бачення під час написання 

ділового листа, переконливо 

аргументувати написання ділової 

Х Х Х Х  Х Х Х Х Х Х     Х Х Х    Х  Х  



пропозиції, оформляти документи 

переговорів (програму і звіт), 

дотримуватись норм протоколу 

ведення переговорів 

- володіти теоретичними і 

практичними знаннями з органі-

зації ділових контактів із 

вітчизняними та зарубіжними 

колегами, проведення переговорів, 

укладання угод і договорів 

Х Х Х Х  Х Х Х Х Х Х   Х  Х  Х Х  Х Х  Х Х 

Іноземна мова 

- використовувати уміння та 

навички читання адаптованих та 

оригінальних текстів, точно й 

адекватно розуміти текст 

Х   Х   Х                   

- застосовувати комунікативні 

навички, які дають змогу 

зрозуміло і чітко висловлювати 

думки, аргументувати, 

підтверджувати чи спростовувати 

отриману інформацію, аналізувати 

Х    Х  Х                   

- використовувати професійно 

орієнтовані комунікативні 

компетенції, які зумовлять 

ефективну мовленнєву поведінку у 

професійному оточенні 

Х     Х Х                   

- встановлювати міжособистісні 

зв’язки, узгоджувати власні дії з 

діями колег, вибирати 

оптимальний стиль спілкування у 

різних ситуаціях, будувати і 

підтримувати діалог 

Х    Х  Х                   

Філософія 

- знати філософські концепції та 

світоглядні уявлення, вироблені 

людством в процесі свого 

історичного розвитку 

    Х Х Х  Х                 

- оволодіти основними поняттями 

та категоріями філософії, 

основами роботи з філософською 

літературою (першоджерелами, 

текстами, словниками тощо) 

Х      Х                   

- вміти застосовувати методологію Х  Х  Х Х  Х Х                 



та категоріальний апарат філософії 

для розвитку особистої здатності 

до абстрактного мислення та 

комунікації, обґрунтовувати та 

критично аналізувати власну 

світоглядну позицію 

 

 

БЖД 

 та охорона праці 

- застосовувати сучасні методи 

дослідження і аналізу ризиків, 

загроз і небезпек на робочих 

місцях та виробничих об’єктах 

Х    Х     Х                

- обґрунтовувати і розробляти 

рекомендації з безпеки 

життєдіяльності та охорони праці 

(в галузі діяльності) 

      Х    Х Х              

- брати участь у проведенні 

розслідування нещасних випадків, 

аварій та професійних 

захворювань 

     Х  Х    Х              

- розробляти та проводити заходи 

щодо усунення причин нещасних 

випадків, з ліквідації наслідків 

аварій на виробництві 

    Х     Х Х Х              

Правознавство та 

правове забезпечення 

 в галузі 

 

- обґрунтовувати вибір правової 

норми, якої потребує певна 

ситуація; - здійснювати пошук 

потрібної правової норми в 

законодавстві України; 

    Х Х                    

- володіти навичками роботи з 

текстами нормативно-правових 

актів, а також реалізації своїх 

суб’єктивних прав та юридичних 

обов’язків 

                         

- діяти в умовах недопущення 

правопорушень;  реалізовувати 

суб’єктивні права і юридичні 

обов’язки. 

     Х Х  Х                 

- застосовувати на практиці норми 

різних галузей права, з метою 

правильного аналізу 

правопорушень. 

        Х                 

Економічна теорія - знати основні категорії та закони Х  Х     Х                  



(макроекономіка, 

мікроекономіка) 

економічної теорії, закономірності 

розвитку суспільного виробництва 

та відносин власності, особливості 

господарювання в умовах 

ринкової економіки, види 

економічної політики держави, 

інструменти та методи 

економічного регулювання 

- вміти аналізувати тенденції та 

результати економічного 

розвитку, прогнозувати вплив 

заходів економічної політики на 

економічне життя суспільства, 

обґрунтовувати хід економічних 

явищ і процесів 

  Х Х    Х   Х               

- володіти економічним 

мисленням, розумінням 

економічних законів, принципів та 

закономірностей, сучасними 

методами кількісного і якісного 

аналізу; знаннями прогресивних 

методів господарювання 

Х     Х  Х Х Х                

Економіко-

математичне 

моделювання та 

економетрія 

 

- знати теоретичні основи 

економетричного моделювання, 

принципи формування 

інформаційної бази 

економетричних моделей, методи 

розв’язування задач 

математичного програмування, 

методичні підходи до складання 

прогнозів на основі побудованих 

моделей. 

  Х Х Х       Х     Х         

- вміти застосовувати відповідні 

економіко-математичні методи та 

моделі для вирішення економічних 

задач, практично застосовувати 

отриманні результати для 

прийняття обгрунтованих 

управлінських рішень в економіці, 

володіти програмним 

забезпеченням, призначеним для 

  Х Х Х       Х     Х         



побудови економетричних та 

оптимізаційних моделей, 

мінімізувати ризики господарської 

діяльності за результатами 

економетричного моделювання, 

формулювати конкретні висновки 

та пропозиції щодо удосконалення 

виробництва та структури 

підприємтв з метою підвищення їх 

ефективності 

Інформаційні системи 

та технології 

(інформатика, 

інформаційні системи 

та технології в 

маркетингу) 

 

- володіти здатністю збору, аналізу 

та систематизації інформації з 

використанням пакету прикладних 

програм 

Х Х                        

- володіти здатністю використання 

інформаційно-комунікаційних 

технологій в професійній 

діяльності. 

    Х                     

- володіти здатністю презентувати 

адміністративно-управлінські 

рішення 

  Х Х  Х Х Х   Х  Х             

- володіти здатністю до 

опрацювання та розповсюдження 

інформації стосовно соціально-

економічних явищ та світових 

процесів 

Х  Х Х                      

Математика (вища мат. 

і теор. ймов.) 

 

- формувати у студентів базові 

математичні знання для 

розв’язування задач у професійній 

діяльності, вміти аналітично 

мислити та математично 

формулювати економічні задачі; 

надавати студентам знання з 

основних розділів вищої 

математики, визначень, теорем, 

правил, доведення основних 

теорем, формувати початкові 

уміння; підготовка студентів до 

вивчення загальноосвітніх та 

спеціальних дисциплін 

  Х Х Х       Х     Х         

Основи маркетингу - знати суть, основні  Х Х         Х Х  Х Х Х Х   Х Х Х Х  



закономірності та тенденції 

розвитку маркетингу; основи 

законодавчо-правової бази  та 

структурне забезпечення 

маркетингу; організацію 

комплексу маркетингових 

комунікацій; ознаки та особливості 

товару в маркетинговій діяльності. 

- оволодіти теоретичними 

знаннями стосовно основного 

поняття і сутності маркетингу, а 

також методів та принципів 

організації управління маркетингу 

на підприємстві; засвоїти 

методологію та наукову базу 

маркетингу,  його контрактного 

забезпечення, а також отримати 

відповідний рівень знань для 

розробки ринкової стратегії 

вітчизняного підприємства у сфері 

міжнародних відносин 

Х  Х   Х Х  Х   Х Х Х Х Х Х  Х Х Х Х Х  Х 

- вміти аналізувати особливості 

маркетингу в сучасних умовах; 

застосовувати набуті знання з 

маркетингу на практиці 

      Х Х Х Х Х Х Х Х Х Х Х Х Х Х Х Х Х Х Х 

Статистика 

- знання сучасних методів і 

прийомів статистичного аналізу 

масових соціально-економічних 

явищ і процесів 

  Х        Х Х              

- отримати навики щодо збору, 

систематизації та аналізу 

статистичної інформації, оцінки її 

достовірності,  розрахунку 

відповідних статистичних 

показників 

Х  Х        Х               

- вміти виявляти статистичні 

тенденції та закономірності 

розвитку соціально-економічних 

явищ і процесів, встановлювати 

взаємозв’язки між ними, 

моделювати їх перспективні 

Х   Х     Х                 



параметри 

Економіка 

підприємства 

- знати методику аналізу 

тенденцій економічних явищ в 

аграрному виробництві, методику 

визначення ефективності 

виробництва тієї чи іншої 

продукції, здійснення різних видів 

діяльності, методику розрахунку 

показників рівня та ефективності 

виробництва продукції чи 

виконання робіт 

  Х Х     Х Х  Х              

- вміти розраховувати показники 

ефективності використання 

ресурсів підприємства та його 

діяльності; аналітично 

обґрунтовувати формування 

виробничої програми 

підприємства, економічно 

обґрунтовувати шляхи 

раціонального використання 

виробничих ресурсів аграрних 

підприємств 

  Х Х     Х Х  Х              

Фінанси, банківська 

справа та страхування 

 

- знати основні дефініції валютно-

кредитних і фінансових відносин, 

їх місце і роль в економіці. Знати 

основні дефініції валютно-

кредитних і фінансових відносин, 

їх місце і роль в економіці 

Х  Х                       

- знати принципи організації та 

інструменти розрахунків, вміти 

розраховувати вартість 

фінансових інструментів валютно-

кредитного ринку; розраховувати 

крос-курси між валютами, 

складати платіжний баланс 

держави 

 Х Х  Х                     

- розуміти значення ролі держави 

у фінансових відносинах; цілі, 

завдання та політику фінансово-

кредитних інститутів в справі 

формування та регулювання 

  Х                       



грошово-кредитних відносин 

- поглиблювати та поповнювати 

знання з питань функціонування 

національної валютної системи, 

методів регулювання валютно-

кредитних відносин, діяльності 

фінансово-кредитних інститутів та 

організацій 

     Х Х   Х                

Конкурентоспроможні

сть підприємства 

 

- знати принципи, методи та 

механізми підвищення 

конкурентоспроможності та 

ефективності діяльності суб’єктів 

господарювання та набуття 

навичок управління, необхідних 

для професійної діяльності 

маркетолога. 

Х  Х       Х Х  Х  Х  Х Х Х Х   Х Х  

-  вміти здійснювати аналіз позиції 

організації (підприємства) у 

конкурентному середовищі; 

проводити діагностику та ревізію 

поточної конкурентної стратегії; 

здійснювати аналіз конкурентних 

переваг, якими володіє організація, 

та визначати ті, що мають бути, 

досягнутими в майбутньому для 

підвищення 

конкурентоспроможності; 

виконувати розрахунки, пов’язані з 

оцінюванням ступеня 

інтенсивності конкуренції; 

 

   Х Х   Х Х Х Х  Х  Х  Х Х Х Х   Х Х  

Облік і оподаткування 

- застосовувати загальні принципи 

організації обліку в країнах з 

розвинутою інфраструктурою 

ринкових відносин 

Х      Х  Х  Х  Х             

- - застосовувати загальні 

принципи організації обліку в 

країнах з розвинутою 

інфраструктурою ринкових 

відносин 

  Х      Х Х                

- використовувати основи обліку за Х   Х       Х Х              



міжнародними стандартами 

матеріальних засобів, необоротних 

активів, грошових коштів, 

розрахункових і кредитних 

операцій, праці та її оплати, 

капіталу і доходів 

- - розуміти суть, призначення і 

порядок складання фінансової 

звітності зарубіжних підприємств 

Х  Х     Х   Х               

- розуміти зміст та класифікацію 

витрат підприємств різних галузей 

народного господарства 

  Х   Х       Х             

Менеджмент 

- знати розвиток управлінських ідей 

за всю історію існування людства; 

- закономірності, функції, принципи 

та методи менеджменту; 

- елементи внутрішнього та 

зовнішнього впливу на організацію; 

- основи комунікаційного процесу в 

організаціях; 

- теорію прийняття управлінських 

рішень; 

- теоретичні основи мотивації та 

групової динаміки; 

- принципи побудови ефективної 

системи управління персоналом; 

- методи та засоби забезпечення 

ефективного управління 

операційними системами організацій. 

  Х Х     Х Х  Х              

- вміти розробляти організаційні 

структури управління організаціями; 

- приймати науково 

обґрунтовані управлінські рішення; 

- правильно застосовувати 

різноманітні методи управління; 

- реалізовувати основні 

функції і принципи менеджменту; 

- забезпечувати ефективність 

діяльності організації. 

 

  Х Х     Х Х  Х              

Маркетинг -знати сутність та значення Х Х           Х         Х    



економічних основ маркетингової 

діяльності підприємства; 

економічні основи маркетингової 

діяльності підприємства; поняття, 

структуру й сутність управління 

товарними атрибутами; види 

маркетингу, склад та структуру 

маркетингових логістичних 

витрат; типологію концепцій 

управління маркетингом. 

- вміти аналізувати 

бюджетування маркетингових 

витрат в постіндустріальній 

економіці; оцінювати 

конкурентну ситуацію на 

цільових ринках товарів та 

послуг;  аналізувати і розробляти 

заходи із поліпшення 

функціонування економічного 

механізму маркетингу;  знаходити 

та реалізувати рішення з 

проведення маркетингових 

досліджень на ринках. 

   Х     Х       Х         Х 

- володіти практичними 

навичками з маркетингу при 

плануванні особистої роботи 

менеджера; проведення 

маркетингових досліджень у 

внутрішньому та зовнішньому 

середовищі організації; 

проведення аналізу та розробки 

товарної політики підприємства; 

аналізування та розробки програми 

збутової політики підприємства; 

проводення аналізу та вибору 

найбільш вигідних посередників 

для каналів розподілу. 

         Х Х Х  Х Х           

Інтернет маркетинг 

- знати понятійний та категорійний 

інтернет-маркетингу та просування 

товарів / послуг у мережі Інтернет 

 Х       Х    Х       Х  Х    

- знати види інтернет-маркетингу Х Х        Х          Х   Х   



та їх застосування для просування 

продукції 

- вміти розробляти стратегію 

інтернет-маркетингу 
  Х     Х  Х    Х Х      Х     

- вміти організовувати рекламну 

кампанію в мережі інтернет; 
  Х     Х       Х      Х  Х  Х 

Планування 

маркетингової 

діяльності та 

маркетингові 

дослідження 

-знати сутність та особливість 

маркетингових досліджень, 

маркетингової інформації; основні 

джерела маркетингової інформації; 

особливості вторинної та первинної 

маркетингової інформації; 

методики маркетингових 

досліджень; принципи 

маркетингової діяльності у сфері 

вивчення поведінки покупців; 

модель поведінки кінцевого 

покупця на ринку; формулу для 

вираження попиту на товари 

підприємства 

Х Х  Х Х   Х Х Х Х Х Х  Х Х Х Х Х  Х Х Х  Х 

-вміти досліджувати та 

спрогнозувати кон’юнктуру 

конкретного ринку; прогнозування 

збуту; визначати 

конкурентоспроможність товару і 

виробника: прогнозувати 

поведінку кінцевих споживачів; 

правильно використовувати 

результати маркетингових 

досліджень. 

 Х Х Х Х   Х  Х  Х  Х Х Х Х Х Х Х Х Х Х  Х 

- володіти організацію 

маркетингових досліджень; 

особливостями різних типів ринку; 

особливостями місткості ринку та 

частку підприємства на ньому 

 Х  Х Х    Х Х  Х  Х Х Х Х Х Х Х Х Х Х Х Х 

Брендинг 

- знати теоретичні засади 

ідентифікації бренду; сутність 

фірмового стилю та особливості 

його складових; особливості 

створення брендованої упаковки; 

засади бренд-комунікації; 

Х     Х    Х                



особливості створення образу 

постійного комуніканта для 

бренду. 

вміти розробляти елементи 

ідентифікаційної складової бренду; 

створювати образ постійного 

комуніканта бренду; розробляти 

проект брендованої упаковки; 

розробляти брендбук для нового 

продукту. 

  Х Х          Х        Х    

- володіти навичками проводити 

економічну оцінку брендів; 

застосовувати аналітичні прийоми 

формування бренд-менеджменту за 

сферами діяльності; 

використовувати методичні 

підходами до моделювання 

брендів з врахуванням 

особливостей споживчої 

поведінки; застосовувати 

практичні навички розробки 

бренд-стратегій підприємства 

залежно від ринкових умов; 

засвоювати основні концепцій та 

принципи позиціювання бренду. 

    Х Х    Х           Х     

Міжнародна економіка 

- володіти здатністю збору, 

аналізу та систематизації 

інформації для 

макроекономічного аналізу 

  Х        Х               

- володіти здатністю застосовувати 

окремі методи емпіричного аналізу 

при проведенні базових 

досліджень 

  Х   Х                    

- володіти здатністю встановлення 

причинно-наслідкових зв’язків між 

макроекономічними явищами та 

досліджуваними змінними 

          Х               

- вміти обґрунтовувати та 

презентувати отримані результати 

досліджень 
        Х Х                

Маркетингова товарна - знати основні принципи та теорії  Х   Х        X             



політика формування попиту на ринку 

окремого товару 

володіти навичками формування та 

обґрунтування товарної політики 

підприємства, вмінням давати 

кваліфіковані рекомендації щодо 

дизайну, стилю, упаковки нового 

товару, використовувати сучасні 

методи оптимізації товарного 

асортименту. 

  X   Х X X  X                

- формувати систему теоретичних 

знань та практичних навичок про 

методи і процеси маркетингового 

планування продукту, головні 

методологічні та організаційно-

економічні принципи оптимізації 

товарної політики, розроблення 

товарів та послуг ринкової 

новизни. 

Х   X     X      X           

- вмiти обирати найбiльш важливу 

iнформацiю для проведення оцінки 

рівня якості та 

конкурентоспроможності товарів 

та послуг, використовувати 

стратегічний пiдхiд до планування 

товарного асортименту та 

номенклатури; 

Х  Х  Х Х X       X  X    X      

Міжнародний 

маркетинг 

- знати основні категорії та закони 

міжнародного маркетингу, 

опанувати теоретичні засади, 

конкретні методи та інструменти  

міжнародного маркетингу для 

забезпечення високого рівня 

конкурентоспроможності 

вітчизняних фірм на світовому 

ринку. 

   Х      Х  Х Х       Х      

- вміти аналізувати показники 

зовнішнього середовища 

підприємства; розглядати і 

розуміти поведінку   споживачів на 

зарубіжному ринку;  творчо 

   Х   Х Х   Х   Х     Х       



підходити до підготовки і 

прийняття маркетингового 

рішення, обґрунтовувати напрямки 

маркетингової діяльності 

підприємства, розробляти, 

реалізовувати й аналізувати 

маркетингові програми і плани, 

проводити оцінку конкуренто-

спроможності продукції на 

міжнародному ринку. 

- володіти як теоретичними, так і 

практичними знаннями щодо 

планування, організації та аналізу 

міжнародної маркетингової 

діяльності. 

   Х      Х   Х             

Маркетингові 

комунікації 

 

- знати сутність маркетингових 

комунікацій та як науково 

обґрунтовані підходи в 

маркетингових комунікаціях 

сприяють активізації та 

підвищенню ефективності 

комунікативних повідомлень і 

бізнесу на засадах оптимальної 

гармонізації інтересів ринкових 

суб’єктів; 

Х            Х      Х       

- оволодіти знаннями ефективного 

продажу продукції та послуг з 

метою прийняття ефективних 

виробничих, організаційних і 

наукових рішень на рівні сучасних 

вимог. 

 Х          Х    Х          

- вмiти використовувати 

рiзноманiтнi засоби переконання 

цільової аудиторiї в необхiдностi 

купівлі того чи іншого товару та 

використовувати функції реклами 

для впливу на потенційних 

покупців. 

  Х           Х           Х 



Мерчандайзинг 

- знати основні інструменти та 

правила мерчандайзингу та види 

технологічного планування 

торговельної зали та основні 

принципи зонування магазину з 

метою формування руху покупці 

 Х  Х       Х  Х  Х           

- володіти основними поняттями 

щодо організації розміщення 

торговельного обладнання та 

товарів в торговельній точці, 

стандартами викладення 

максимальної кількості товарів на 

полицях для більш зручної купівлі 

покупцем необхідної продукції. 

  Х        Х Х  Х     Х       

- вміти застосовувати способи і 

методи регулювання процесів 

продажу товарів на основі 

принципів мерчандайзингу; 

формувати основи професійних 

умінь у вивченні і реалізації 

мерчандайзингових підходів 

 Х Х     Х   Х     Х      Х    

Логістика 

- оволодіти теоретичними 

знаннями стосовно понятійно-

категоріального апарату логістики, 

об'єктами логістичного управління 

та концепціями логістики 

Х                         

- системно мислити та оволодіти 

навиками використання 

методичного інструментарію для 

дослідження функціональних сфер 

логістики 

          Х               

- оволодіти методичним 

інструментарієм щодо розроблення 

та реалізації стратегічних і 

тактичних завдань логістики 

 Х        Х                

- моделювати логістичні системи 

та приймати оптимальні й 

ефективні рішення в умовах 

 Х    Х       Х             



підприємств 

- оцінювати економічну 

ефективність та наслідки 

здійснення логістичних рішень 

          Х               

Українська мова (за 

проф. спрямуванням) 

- сприймати, опрацьовувати та 

розповсюджувати інформацію 

щодо питань функціонування 

української мови у сучасному 

суспільстві, виховання поваги та 

любові до української мови як 

державної,- набуття 

комунікативного досвіду, що 

сприяє розвиткові креативних 

здібностей та спонукає до 

самореалізації фахівців 

Х    Х Х   Х     Х            

- виробляти навички оптимальної 

мовної поведінки у професійній 

сфері відповідно до 

комунікативних намірів (стратегія 

поведінки під час ділової бесіди, 

розмова з роботодавцем, 

професійна дискусія, перемовини, 

«мозковий штурм» тощо) 

    Х  Х       Х   Х         

- вміти правильно застосовувати 

відповідні мовні засоби при аналізі 

та обговоренні проблем і явищ у 

професійній сфері в рамках 

спеціальності, вміння влучно 

висловлювати думки для 

успішного розв’язання виробничих 

проблем і завдань у професійній 

діяльності 

    Х      Х   Х   Х         

- сприймати, відтворювати, 

редагувати тексти офіційно-

ділового й наукового стилів, 

вдосконалюючи знання норм 

української літературної мови 

   Х Х         Х            

Ділова мова в 

публічному управлінні 

 

- знати базову професійно-

орієнтовану лексику та основи 

ділової мови за фахом та основні 

структури і функції мови, 

Х            X             



необхідні для оволодіння усними і 

письмовими формами 

професійного спілкування 

іноземною мовою в повсякденних 

ситуаціях 

-володіти навичками усного та 

письмово ділового  спілкування і 

умінням робити наукові 

узагальнення фахових текстів та 

грамотно їх викладати рідною та 

іноземною мовами 

     Х    Х       Х         

- вміти читати професійно 

спрямовані тексти з максимальним 

вилученням необхідної інформації 

з прочитаного; говорити на теми 

повсякденного тематики в 

ситуаціях, пов'язаних з 

професійною діяльності;писати 

ділові листи, електронні 

повідомлення, заповнювати 

документи, пов'язані з професією 

Х         Х Х          Х    Х 

Культура наукової 

мови 

- знати науковий стиль як важливу 

форму втілення наукової 

інформації, функційне 

навантаження конкретних 

терміносистем; тактики транс-

формування створеного автором 

писемного наукового тексту в його 

усно-інформативний різновид, 

пристосований до сприймання в 

аудиторії 

Х          Х         Х      

- вміти трансформувати створений 

автором писемний науковий текст 

у його усно-інформативний 

різновид, пристосований до 

сприймання в аудиторії; 

використовувати основні засоби 

кодифікації (словники, довідники), 

створювати нормативні наукові 

тексти зі спеціальності, складати 

відгуки і рецензії на наукові 

Х     Х   Х                 



роботи, правильно вживати й 

оформлювати цитати 

- володіти інформацією про рівень 

розвитку сучасної української 

літературної мови, про науковий 

стиль як важливу форму втілення 

наукової інформації, про вплив 

науково-професійної діяльності на 

розбудову національної 

словникової бази, про функційне 

навантаження конкретних 

терміносистемю 

Х Х                      Х  

Лінгвістичні основи 

документознавства 

– знати види комунікації, її 

засоби; диференційні ознаки 

офіційно-ділового стилю 

мовлення; особливості розвитку 

документної лінгвістики, основні 

напрями її досліджень та 

взаємозв’язки з гуманітарними, 

філософськими, технічними 

галузями знань; основні критерії 

класифікації та специфіку, 

особливості текстів службових 

документів; стандарти України, що 

регламентують сферу 

документознавства й 

документотворення 

Х       Х   Х               

вміти виявляти авторську інтенцію 

службових документів, оцінювати 

їх результативність і 

комунікативну ефективність; 

вносити виправлення у текст й 

загальне оформлення документа; 

використовувати набуті знання на 

заняттях з інших курсів циклу 

професійно-орієнтованих 

дисциплін 

Х        Х Х                

володіти навичками створювати 

тексти службових документів 

різних жанрів, використовуючи 

відповідні усталені мовні звороти; 

Х          Х             Х  



самостійно аналізувати текст 

документа і робити висновки щодо 

його мовної (лексичної, 

граматичної, орфографічної) 

правильності 

Друга іноземна мова 

- розуміти і вживати побутові 

повсякденні вирази, а також 

будувати елементарні речення з 

метою задоволення конкретних 

потреб у сферах особистого 

побуту, сімейного життя, 

здійснення покупок, місцевої 

географії, роботи 

Х    Х  Х       Х            

- вміти відрекомендуватись або 

представити когось, запитувати і 

відповідати на запитання про деякі 

деталі особистого життя, про 

людей, про речі тощо 

Х    Х  Х       Х            

- спілкуватись у простих і 

звичайних ситуаціях, де потрібен 

простий і прямий обмін 

інформацією на знайомі та звичні 

теми 

Х    Х  Х          Х         

 

 

 

 

Ділова іноземна мова 

 

- знати можливість застосування 

офіційно-ділового стилю в процесі 

реалізації публічного управління 

та сучасних умовах та 

можливостей використання 

інструментарію ораторської 

майстерності; 

Х  Х  Х Х Х  Х  Х   Х      Х   Х   

- володіти основними нормами 

ділового мовленнєвого етикету й 

українського діловодства, набуття 

в умовах виробничої діяльності 

вмінь і навичок для 

документального оформлення 

управлінських рішень, роботи з  

кореспонденцією; 

Х    Х Х Х    Х   Х      Х  Х Х Х  

-формувати практичність вико-

ристання умінь і навичок різних 
Х    Х  Х   Х Х        Х Х    Х  



видів мовної комунікації діловою 

мовою в своїй професійній 

діяльності та з метою підвищення 

власної професійної кваліфікації; 

- вмiти сформувати здатність щодо 

ефективної комунікації з 

громадськістю та спроможність 

розробляти дієві стратегії і 

програми публічних органів влади 

в цій сфері. 

Х Х  Х Х Х Х  Х  Х   Х       Х   Х  

Професійна література 

іноземною мовою 

- знати граматичні 

структури, що є необхiдними для 

гнучкого вираження вiдповiдних 

функцiй та понять, а також для 

розумiння i продукування 

широкого кола текстів в 

академiчнiй та професiйнiй сферах, 

знати правила англiйського 

синтаксису, щоб бути здатним 

розпiзнавати і продукувати широке 

коло текстів в академiчнiй та 

професiйнiй сферах 

Х     Х    Х   X    X         

володіти навичками академiчного i 

професiйного мовлення, 

розпiзнавати і продукувати широке 

коло текстів в академiчнiй та 

професiйнiй сферах, застосовувати 

мiжкультурне розумiння у процесi 

безпосереднього усного і 

писемного спiлкування в 

академiчному та професiйному 

середовищi 

 X X       X    X           X 

формувати систему теоретичних 

знань та практичних навичок про 

методи і процеси диференціації 

ключових цiнностей, переконань 

та поведінки в академiчному i 

професiйному середовищi України 

у порiвняннi однієї культури з 

iншими (мiжнароднi, нацiональнi, 

iнституцiйнi особливостi) 

   X   X  X       X          



вмiти застосовувати мiжкультурне 

розумiння у процесi 

безпосереднього усного і 

писемного спiлкування в 

академiчному та професiйному 

середовищi, а також розумiти piзнi 

корпоративнi культури в 

конкретних професiйних 

контекстах i те, яким чином вони 

спiввiдносяться одна з одною 

 

 
      X   X X        X      

Методика навчання 

іноземної мови 

- знати  основні поняття і категорії 

методики навчання іноземних мов 

та сучасні підходи до формування 

у студентів іншомовної    

комунікативної компетентності 

 Х         Х          Х     

- володіти теоретичною базою, яка 

необхідна для успішного 

формування та подальшого 

розвитку навичок викладацької 

діяльності 

Х     Х           Х         

- вміти визначати й аналізувати 

цілі, зміст, принципи, методи і 

прийоми навчання іноземних мов 

та використовувати різноманітні 

навчально-методичні комплекси з 

іноземних мов 

  Х     Х  Х               Х 

Екологія та захист 

навколишнього 

середовища 

- знати основні завдання та методи 

сучасної екології, основні 

екологічні поняття і закони 

       Х Х  Х   Х  Х          

- розуміти особливості 

взаємозв’язків у живих організмах, 

екосистемах та біосфері, причин 

виникнення екологічних проблем та 

шляхів їх вирішення 

Х          Х  Х Х  Х          

- ознайомитись з принципами 

екологічної політики і екологічного 

права 
 Х   Х  Х       Х   Х         

Екологічні проблеми 

України 

- знати загальні характеристики 

загальної стiйкості територiй,  

нормативнi санiтарно-гiгiєнiчнi, 

Х Х  Х     Х             Х    



соцiальнi та рекреацiйнi умови 

територiй, якi захищаються; 

належне архiтектурне оформлення 

споруд iнженерного захисту; 

економiчно обгрунтоване 

рацiональне використання земель 

та природних ресурсiв, об'єктiв з 

дотриманням законодавчих вимог 

щодо охорони навколишнього 

середовища 

- знати особливості прийняття 

принципових iнженерних  рiшень  

щодо  iнженерного захисту об'єктiв 

таобмежень основного 

будiвництва 

 Х  Х     Х               Х Х 

- уміти аналізувати хімічну 

структуру основних компонентів 

навколишнього середовища (грунт, 

повітря, вода), проводити 

санітарно-хімічний аналіз 

компонентів навколишнього 

середовища, основні причини 

зміни  хімічного стану 

компонентів навколишнього 

середовища 

  Х   Х Х                 Х  

- уміти користуватися типовим 

обладнанням та приладами для 

проведення хімічного аналізу 

об’єктів навколишнього 

середовища; проводити 

статистичну обробку результатів 

кількісних аналітичних визначень 

показників стану об’єктів довкілля 

  Х   Х    Х              Х Х 

Екосистемологія 

- знати сучасні методи проведення 

досліджень в області екології та 

здатність адаптувати їх для 

розв’язання конкретних наукових 

завдань, зокрема при проведенні 

дисертаційного дослідження. 

 Х  Х     Х               Х Х 

- знати етапи становлення 

системних уявлень і напрями 
Х Х  Х     Х             Х    



системних досліджень, зокрема; 

понятійний апарат системного 

аналізу та принципи системного 

підходу; будову і функції 

природних і штучних (лісових, 

аграрних, водних) екосистем; 

методи системного дослідження, 

аналізу й охорони екосистем. 

- уміти здійснювати пошук, 

аналізувати і критично оцінювати 

інформацію з різних джерел, 

використовувати сучасні 

інформаційні джерела 

національного та міжнародного 

рівня, застосовувати серед джерел 

інформації нормативно-правові 

акти, що регулюють екологічну 

діяльність на міжнародному, 

міждержавному, державному та 

регіональному рівнях 

 

  Х   Х    Х              Х Х 

- уміти застосовувати системний 

підхід, інтегруючи знання з інших 

дисциплін та враховуючи 

неекологічні аспекти під час 

розв’язання теоретичних та 

прикладних задач в рамках 

наукових  досліджень, пов’язаних з 

підприємницькою діяльністю. 

  Х   Х Х                 Х  

Екологічний маркетинг 

-знати особливості формування 

ринку екологічних робіт, товарів і 

послуг 

   Х      Х   Х       Х  Х    

-знати загальні вимоги до 

еколого-маркетингової діяльності 
 Х       Х     Х        Х  Х  

-знати методичні аспекти 

еколого-маркетингової діяльності 
   Х      Х       Х   Х  Х    

-вміти практично реалізовувати 

еколого-маркетингову діяльність 

(у т.ч. екопослуги) 

     Х  Х   Х   Х Х           

-вміти створювати 

екомаркетингові проекти 
      Х Х        Х Х Х        



Кроскультурні 

комунікації 

- знати кроскультурні 

особливості ведення бізнесу в 

міжнародних ділових культурах, 

сутність та роль крос культурних 

комунікацій в умовах глобалізації 

Х        Х     Х            

- вміти аналізувати і адекватно 

інтерпретувати різні аспекти 

міжкультурної ділової взаємодії 

та налагоджувати ефективні 

зв’язки у практиці крос-

культурних комунікацій 

      Х     Х              

- володіти  крос культурною 

сприйнятливостю, здатностю до 

адекватної інтерпретації різних 

аспектів міжкультурної ділової 

взаємодії, формування у студентів 

необхідних для майбутньої 

професійної діяльності 

теоретичних знань про сутність, 

структуру комунікацій в крос-

культурному середовищі, 

упорядкуванні соціальних й 

професійних міжкультурних 

зв’язків,  колективних й 

індивідуальних видів спілкування 

       Х   Х            Х   

Психологія 

комунікацій 

- знати основні поняття 

психології міжкультурних 

комунікацій, методи 

дослідження  в крос-культурній 

психології, найважніші труднощі 

міжкультурної взаємодії, причини 

крос-культурних конфліктів, 

психологічну специфіку побудови 

міжкультурних комунікацій, 

особливості міжкультурних 

комунікацій в діловому контексті 

Х      Х       Х            

володіти навичками здійснення 

аналізу різноманітних 

міжкультурних комунікацій з 

психологічного погляду, пошуку 

  X Х      Х  Х    Х          



джерел та каналів інформації для 

розкриття певного питання у галузі 

психології міжкультурних 

комунікацій 

формувати систему теоретичних 

знань та практичних навичок про 

методи і процеси розуміння 

специфіки взаємовідносин між 

мовою, культурою та 

спілкуванням, особливостями 

просторового та часового аспектів 

міжнаціонального спілкування 

 Х         Х      Х   Х      

вмiти застосовувати мiжкультурне 

розумiння у процесi 

безпосередньої професійної 

комунікації, класифікувати 

можливі перешкоди та запобігати 

непорозуміння, яке може 

виникнути через специфіку 

невербальної комунікації 

       Х Х          Х    Х  Х 

Маркетингова 

комунікаційна 

політика 

- знати основні принципи та 

підходи до формування 

маркетингової комунікаційної 

політики; 

Х Х          Х Х         Х Х   

- володіти навичками  розроблення 

маркетингової комутаційної 

політики,  вибирати цільову 

аудиторію, визначати мету, 

складати маркетинговий бюджет, 

вибирати відповідний мотив 

повідомлення для споживача; 

Х Х  Х  Х Х   Х Х  Х Х Х  Х     Х Х   

- формувати систему теоретичних 

знань та практичних навичок про 

методи і процеси маркетингового 

планування комунікаційної 

політики, головні методологічні та 

організаційно-економічні 

принципи оптимізації 

маркетингової політики 

комунікацій, розроблення 

конкретних заходів щодо 

Х  Х   Х    Х Х   Х Х Х Х  Х  Х  Х  Х 



організаційної роботи підрозділів 

маркетингових комунікацій; 

вмiти обирати методи та засоби 

просування продукту, щоб 

здійснити аналіз; конкуренції та 

конкурентів в галузі просування 

продукту та формування іміджу 

підприємства; розробку процесів 

комунікацій в сучасних умовах; 

планування та аналіз 

комунікаційної політики; 

оцінювати ефективність заходів. 

Х Х    Х Х   Х Х   Х Х Х Х  Х Х Х  Х  Х 

Комунікаційна 

діяльність 

- знати теоретичні концепції щодо 

формування політики комунікацій 

та принципи і правила побудови 

комунікаційної діяльності 

   Х   Х Х Х Х   X Х      Х      

-вміти виявляти та аналізувати 

вплив різних факторів, які здатні 

впливати на комунікаційну 

діяльність підприємства 

            Х   Х Х     Х    

- використовувати інструменти 

маркетингу та ЗМІ для побудови 

маркетингових комунікацій; а 

також використовувати принципи, 

методи та інструментарій 

комунікаційної діяльності у 

конкретній маркетингової ситуації 

  Х   Х Х    Х    X    Х       

- визначати напрямки 

використання засобів 

маркетингової комунікаційної 

діяльності для найкращого 

просування товару на ринок 

Х  Х  Х Х X       X  X    X      



-вміти розробляти бюджет 

рекламної кампанії та визначати 

ефективність проведеної рекламної 

кампанії 

            Х   Х Х Х Х      Х 

-розраховувати ефективність 

рекламного звернення до цільової 

аудиторії 
   Х      Х   Х   Х Х Х Х      Х 

-вміти шукати резерви у процесі 

удосконалення системи 

товаропросування 
            Х   Х Х Х Х      Х 

Техніка та технології в 

АПК 

-вміти організувати виконання 

основних технологічних операцій 

з питань ведення тваринництва 

  Х  Х   Х      Х            

-вміти обґрунтувати вимоги до 

окремих технологічних операцій у 

тваринницькій галузі 
 Х            Х            

-вміти складати технологічні схеми 

виробництва продукції 

тваринництва 
 Х      Х      Х            

Технологія 

виробництва продукції 

рослинництва 

- знати: - основні принципи 

зберігання продукції рослинництва 

– свіжої та переробленої; 

· біологічні (фізіологічні) 

особливості продукції 

рослинництва, як об’єктів 

зберігання та переробки; 

· основи технології переробки 

продукції рослинництва; 

· особливості готової 

(переробленої) продукції як 

об’єктів зберігання; 

· методи контролю якості і безпеки 

харчових продуктів. 

    Х    Х     Х  Х      Х    

оволодіти навичками основ систем 

технологій, зберігання та 

переробки сільськогосподарської 

продукції, основ аграрного 

підприємництва, економіки 

         Х   Х           Х Х 



виробництва і переробки продукції 

рослинництва 

- вмiти: -  визначати якість 

сировини; 

· проектувати технологічні лінії і 

впроваджувати високоефективні 

технології переробки 

продукції рослинництва в якісні 

продукти харчування; 

· здійснювати контроль якості 

продукції у процесі тривалого 

зберігання та якості 

переробленої продукції. 

Х  Х   Х Х        Х   Х  Х Х     

Технологія 

виробництва продукції 

тваринництва 

- знати нормативні показники та 

методологію їх застосування  у 

розрахунках  параметрів 

технологічних процесів 

виробництва і  зберігання 

продукції  тваринництва 

   X    X    X  X X         X  

- вміти виконувати елементарні 

розрахунки технологічних 

параметрів виробничих процесів 
   X X     X           X    X 

- формувати у студентів теоретичні і 

практичні знання щодо технології 

виробництва молока, яловичини, 

свинини, продукції вівчарства, 

птахівництва, рибальства, 

бджільництва, кролівництва, 

хутрового звірівництва, та 

використання коней у народному  

господарстві 

 X   X   X  X         X  X     

- набути навики аналітичного 

мислення, стосовно побудови  

принципових схем виробничих 

операцій   із параметрами 

мінімізації витрат у  відповідних 

галузях тваринництва та вмінню  

виявляти  складові її  

ефективності. 

  X X   X     X X X X  X        X 

Механізація - знати основні напрямки розвитку  X        X X               



науково-технічного прогресу в 

сфері машинобудування; 

- вміти виконувати елементарні 

розрахунки технологічних 

параметрів виробничих процесів; 

   X X     X           X    X 

- виробляти вміння з експлуатації і 

обслуговування машин та 

обладнання, проведення аналізу 

умов роботи робочих органів та 

машин в цілому; 

    X     X                

-  проводити аналіз  умов роботи  

машин і їх конструкцій, 

обґрунтовано вибирати найбільш 

економічну конструкцію машин  

для конкретного  господарства, 

ефективно їх експлуатувати і 

обслуговувати. 

    X     X   X             

 

 

 

 

Економічний аналіз та 

ринкові дослідження 

- оволодіти методами та 

прийомами проведення аналізу в 

сфері економіки 

  Х        Х Х              

- вміти проводити аналіз 

показників динаміки розвитку 

економіки та показників розвитку 

національної економіки; 

досліджувати тенденції розвитку 

фінансових, валютних ринків та 

валютно-фінансових механізмів, 

що обслуговують функціонування 

економіки 

Х  Х Х       Х  Х             

- вміти проводити аналіз 

показників динаміки розвитку 

економіки та показників розвитку 

національної економіки; 

досліджувати тенденції розвитку 

фінансових, валютних ринків та 

валютно-фінансових механізмів, 

що обслуговують функціонування 

економіки 

     Х  Х Х Х   Х             

- вміти застосовувати опановані 

знання, методи аналізу та його 
     Х  Х Х Х   Х             



результати у практиці економіки, 

зокрема при налагодженні 

взаємовигідних партнерських 

стосунків та прийманні вивірених, 

ефективних рішень 

Аналіз господарської 

діяльності 

-     використовувати 

загальнонаукові методичні 

прийоми в процесі проведення 

аналізу міжнародної господарської 

діяльності 

   Х Х         Х   Х   Х  Х    

-     вдосконалювати методику та 

організаційні форми економічного 

аналізу у відповідності з вимогами 

світового ринку 

        Х Х   Х   Х     Х   Х Х 

- виявляти невикористані резерви 

підвищення ефективності 

міжнародної господарської 

діяльності підприємств та 

визначати шляхи їх мобілізації, 

формувати відповідні висновки за 

результатами проведеного аналізу 

Х  Х   Х Х        Х   Х Х  Х   Х Х 

Економічний аналіз 

господарської 

діяльності підприємств 

-    підготовляти фінансово-

інвестиційне обґрунтування 

реалізації підприємством проектів 

у різних сферах економічної 

діяльності 

  Х        Х Х              

-    адекватно оцінювати і 

приймати проектні рішення за 

умов ризику та невизначеності 
Х  Х Х       Х  Х             

-    достовірно визначати вартість 

проекту та прогнозувати обсяги 

збуту продукції за проектами 

різних масштабів; раціонально 

підходити до розробки концепції 

проекту та його життєвого циклу 

     Х  Х Х Х   Х             

Методи та прийоми 

економічного аналізу 

- знати: - етапи становлення і 

розвитку економічного аналізу; 

- економічні терміни, ключові 

   Х Х         Х   Х   Х  Х    



показники діяльності суб’єкта 

господарювання, їх взаємозв’язки і 

взаємозалежності; 

- сутність, умови застосування та 

подальше удосконалення 

показників 

діяльності суб’єкта 

господарювання; 

- сучасний арсенал методів і 

прийомів економічного аналізу 

діяльності суб’єкта 

господарювання; 

- принципи і методи 

обгрунтування управлінських 

рішень, виявлення 

резервів підвищення ефективності 

фінансово-господарської 

діяльності. 

оволодіти навичками загального 

поняття про теоретичні та 

методологічні засади економічного 

аналізу; 

набути практичних навиків щодо 

застосування методів і 

способів комплексного, 

дискримінантного аналізу та 

прогнозування 

фінансово-господарської 

діяльності підприємства; 

навчитись робити 

обгрунтовані об’єктивні висновки 

та пропозиції за результатами 

проведених 

досліджень; набути практичних 

навиків в оформленні аналітичних 

висновків 

        Х Х   Х   Х     Х   Х Х 

- вмiти: - проводити дослідження 

змін економічних явищ і процесів 

на 

багатокритеріальній основі 

- робити обгрунтовані об’єктивні 

Х  Х   Х Х        Х   Х        



висновки та пропозиції за 

результатами проведених 

досліджень; 

- знаходити найменш трудомісткі 

засоби й методи для вивчення 

кожної ситуації або проблеми з 

економіки; 

- завершувати аналіз ситуацій 

розробкою проекту управлінського 

рішення 

- набути навички в оформленні 

аналітичних висновків на запит 

користувачів відповідно до 

стандартів аналітичного процесу 

- опанувати методику 

прогнозування результатів 

діяльності 

підприємства 

Маркетингова цінова 

політика 

- знати особливості 

маркетингового підходу до 

ціноутворення, методичні підходи 

до формування маркетингової 

цінової політики, маркетингові 

стратегії ціноутворення, етапи 

процесу формування 

маркетингової цінової політики 

підприємства, характерні риси 

цінової політики брендів. 

 Х      Х    Х   Х      Х   Х  

- вміти визначити цілі цінової 

політики і цінових стратегій 

підприємства, здійснювати 

маркетингові дослідження в 

процесі реалізації маркетингової 

цінової політики, застосовувати 

найбільш ефективні цінові 

стратегії, вдало і ефективно 

проводити політику формування та 

зміни поточних цін. 

 Х   Х        Х Х   Х    Х Х  Х  

- володіти знаннями стосовно 

можливостей використання 

підприємством маркетингової 

Х   Х  Х     Х    Х    Х     Х Х 



цінової політики для забезпечення 

стабільності його функціонування 

на вітчизняному ринку. 

Туристична 

інфраструктура 

- знати наукові та практичні засади 

територіальної організації 

туризму;  інфраструктуру туризму 

і принципи організації її роботи в 

природних і соціально-

економічних умовах; тенденцію 

розвитку туристичної 

інфраструктури та її 

транснаціональний характер; 

взаємозв’язки між окремими 

типами підприємств туристської 

сфери; умови розвитку 

інфраструктури та її особливості. 

 Х       Х   Х  Х    Х        

- вміти інтерпретувати теоретичні 

основи формування туристичної 

інфраструктури до практичних 

проблем; систематизувати 

відомості щодо функціонування 

елементів матеріально-технічної 

бази туристичних організацій; 

управляти сферою туризму на 

транспорті, організувати 

перевезення туристів; проводити 

комплексний аналіз ситуації 

туристичного ринку; проводити 

аналіз туристичних потоків. 

   Х  Х  Х     Х            Х 

- володіти аналізом процесів 

розвитку інфраструктури туризму 

та функціонування підприємств 

інфраструктурного комплексу 

туристичної сфери 

   Х   Х    Х   Х        Х    

Маркетинг туризму 

- знати теоретичні основи 

маркетингової діяльності у сфері 

туризму, організаційні основи 

маркетингу туризму в Україні, 

основи управлінської діяльності в 

сфері маркетингу туризму, 

особливості маркетингу 

        Х   Х      Х        



туристичних послуг 

- вміти практично застосовувати 

набуті знання з організаційно-

управлінських основ маркетингу 

туризму при вирішенні загальних і 

специфічних завдань в нових 

соціально-економічних умовах, 

ефективно організовувати, 

управляти і планувати різні види 

маркетингу туристичних послуг, 

забезпечувати відповідність 

туристичного продукту стосовно 

потреб та інтересів різних груп 

споживачів. 

   Х  Х  Х          Х        

- володіти системою знань з теорії 

і практики маркетингу в сфері 

туризму, формування спеціальних 

вмінь по організації, управління, 

плануванню маркетингу 

туристсько – спортивних закладів 

у виробничій та соціально-

побутовій сферах. 

 Х       Х   Х  Х         Х   

Рекламний бізнес у 

сфері послуг 

- знати основні принципи 

рекламного бізнесу у сфері послуг 
 Х   Х        X             

володіти навичками формування та 

обґрунтування політики 

підприємства з просування і 

рекламування послуг, вмінням 

давати кваліфіковані рекомендації 

щодо просування послуг, 

використовувати сучасні методи 

оптимізації асортименту послуг. 

  X   Х X X  X                

- формувати систему теоретичних 

знань та практичних навичок про 

методи і процеси просування 

послуг, головні методологічні та 

організаційно-економічні 

принципи оптимізації рекламної 

політики, розроблення послуг 

ринкової новизни. 

Х   X     X      X           



- вмiти обирати найбiльш важливу 

iнформацiю для проведення оцінки 

рівня послуг, використовувати 

стратегічний пiдхiд до планування 

асортименту та номенклатури 

послуг. 

Х  Х  Х Х X       X  X    X      

- знати основні принципи 

рекламного бізнесу у сфері послуг  Х   Х        X             

Інфраструктура 

товарного ринку 

- знати найвагоміші чинники 

впливу зовнішнього середовища 

підприємств та організацій, що 

формують інфраструктуру 

товарного ринку; 

 Х  Х        Х  Х   Х         

- володіти теорією розвитку 

інфраструктури товарного ринку, 

управлінням діяльності 

підприємства у просуванні, 

розподілі, зберіганні та продажу 

товарів (послуг), своєчасному 

забезпеченні потреб споживачів. 

 Х  Х        Х  Х   Х         

Маркетинг послуг 

- знати основні поняття 

маркетингу послуг; моделі оцінки 

і поведінки споживачів; 

класифікацію, проектування, 

стандарти якості послуг; 

особливості маркетингових 

комунікацій в сфері послуг. 

 Х  Х        Х  Х   Х         

- вміти проводити маркетингові 

дослідження ринку послуг; 

аналізувати результати досліджень 

та  використовувати їх для 

оптимізації маркетингової стратегії 

підприємств сфери послуг; 

проектувати послуги, 

запроваджувати маркетинговий 

підхід до роботи з персоналом та 

споживачами послуг. 

 Х  Х    Х      Х   Х         

- володіти теоретичних знань та 

практичних навичок з проведення 
Х Х     Х          Х Х  Х      



маркетингових досліджень ринку 

послуг, аналізу і використанню 

цих досліджень для оптимізації 

маркетингової стратегії 

підприємств, проектування послуг, 

запровадження маркетингового 

підходу до роботи з персоналом та 

споживачами послуг. 

Поведінка споживача 

- знати чинники впливу на 

поведінку споживачів; основні 

поняття, пов’язані з мотиваційною 

сферою; класифікації нестачі та 

реєстри потреб; загальні та 

спеціальні теорії мотивації 

споживачів; процес, моделі та 

теорії сприйняття і засвоєння 

інформації, формування ставлення 

та переконань; методи та 

інструменти вивчення поведінки 

споживачів; методи сегментації 

ринку та позиціонування; 

  Х      Х    Х Х            

- вміти досліджувати ринкову 

поведінку споживачів; 

сегментувати ринок на основі 

виявлених моделей поведінки 

споживачів; розробити концепцію 

та інструментарії вивчення 

споживчих мотивацій; · 

використовувати мотивації 

споживачів для розробки та управ-

ління продуктовою стратегією 

підприємства 

 Х Х       Х      Х      Х    

- володіти основними теоріями 

споживчих мотивацій, 

особливостями поведінки 

споживача на ринку, методами 

вивчення споживчих мотивацій на 

цій основі ринку. 

  Х    Х    Х     Х      Х    

Бізнес маркетинг 
-знати основні категорії та закони 

маркетингу, закономірності 

розвитку ринку, особливості 

 Х           Х        Х     



господарювання в умовах 

ринкової економіки, інструменти 

та методи просування товарів 

-вміти аналізувати тенденції та 

результати маркетингової 

діяльності фірми, будувати 

маркетингову стратегію 

підприємства, адаптовувати 

комплекс маркетингу на 

підприємстві до вимог ринку і 

впливів зовнішнього середовища 

 Х  Х   Х   Х    Х       Х    Х 

- володіти сучасними методами 

кількісного і якісного аналізу 

маркетингових процесів на фірмі; 

прогресивними методами 

маркетингової діяльності 

   Х   Х   Х           Х    Х 

Організація зв’язків із 

громадськістю 

 

- знати теоретичні та прикладні 

аспекти технологій  зв‘язків з 

громадськістю у системі 

міжнародних відносин; системний 

характер PR-технологій; типології 

PR-комунікацій; зарубіжний та 

вітчизняний досвід використання 

PR-технологій для формування та 

підвищення позитивного іміджу 

суб‘єкта комунікації 

 Х           Х Х            

- вміти визначати основні 

напрямки та  канали здійснення 

комунікацій; застосування 

сучасних PR-технологій у 

практичній діяльності. 

Х      Х         Х          

- оволодіти знаннями про сутність 

та природу зв’язків з 

громадськістю, їхню роль у 

суспільно-політичному процесі, 

виробити навички самостійного 

планування  PR-кампаній. 

       Х      Х        Х    

Стратегічний 

маркетинг 

- знати теоретичні та 

методологічні основи формування 

ринкової орієнтації підприємства, 
 Х  Х    Х    Х Х             



ключових компетенцій, виключної 

споживчої цінності, маркетингової 

стратегії; різновиди стратегій та їх 

класифікаційні ознаки; структуру 

маркетингової та корпоративної 

стратегії; етапи розробки 

стратегічної маркетингової 

програми. 

- вміти аналізувати ринкові 

позиції підприємства, його сильні і 

слабкі сторони, можливості і 

загрози; досліджувати вплив на 

підприємство чинників 

маркетингового середовища, 

конкурентних переваг; оцінювати 

стратегічний потенціал 

підприємства; вибирати цільовий 

ринок, ринкові сегменти, ринкові 

ніші та вікна, позиціювати товари 

підприємства; застосовувати 

бенчмаркінговий підхід для 

розробки конкурентних стратегій; 

використовувати методи 

портфельного аналізу; розробляти 

маркетингові стратегії щодо 

продукту, ціни, збуту, просуванню. 

Х     Х    Х    Х        Х   Х 

- володіти навичками прогнозувати 

рівні потенційного й 

платоспроможного попиту; 

проводити польові і кабінетні 

маркетингові дослідження; 

здійснювати творчу розробку 

комплексу стратегій підприємств 

щодо просування їх товарних 

брендів, а також розробляти 

стратегічні плани їх реалізації; 

використовувати отримані знання 

на практиці у сфері управління 

ринковими процесами, їх 

регулювання та дослідження. 

 Х   Х  Х       Х      Х   Х   

Комерціалізація - знати понятійний апарат бізнес-  Х   Х     Х  Х Х          Х   



стартап проектів 

 

планування, основні принципи 

підготовки проектів, основні 

знання щодо позиції інвесторів та 

банків, розуміння їх вимог та 

очікувань, методику оцінки 

ефективності проекту, ієрархію 

використання логістичної 

інформаційної системи. 

 

- володіти основними знаннями та 

навичками розробки проекту, 

пошуку джерел фінансування, 

просування стартап проектів для 

майбутніх інвесторів/кредиторів. 

Х      Х       Х   Х   Х  Х  Х  

- вміти розробляти маркетинг-план 

стартап проекту, розрахувати 

економічну ефективність проекту, 

оцінити гроші в часі, 

обґрунтовувати вибір майбутнього 

інвестора, розрахувати чутливість 

проекту, підготувати презентацію 

проекту з метою його 

комерціалізації. 

Х    Х Х  Х     Х   Х   Х      Х 

Рекламний креатив 

- знати існуючі правила, принципи, 

схеми побудови рекламних 

звернень і створення рекламних 

кампаній 

 Х           Х             

- оволодіти основними поняттями 

теорії рекламного креативу 
 Х           Х             

- набути вмінь і практичних 

навиків для самостійної розробки 

рекламних ідей та їх втілення у 

практичну діяльність 

Х      Х                  Х 

Ризики в 

міжнародному 

маркетингу 

- вміти аналізувати маркетингове 

середовище, політичну та 

економічну ситуацію визначати 

основні напрями та джерела 

підвищення 

конкурентоспроможності, а також 

визначати тип ринку та основні 

методи конкурентної боротьби на 

X  Х X   X   X   X X          X  



конкретному ринку. 

- володіти економічним 

мисленням, розумінням 

економічних законів, принципів та 

закономірностей, сучасними 

методами кількісного і якісного 

аналізу; знаннями прогресивних 

методів господарювання. 

   Х X    X X     X X    X     X 

- використовувати економіко-

математичні методи дослідження, 

що підвищують 

репрезентативність і 

обґрунтування самостійно 

сформульованих пропозицій. 

 Х X  X          X X X         

Маркетинг територій 

-теоретико-методологічні та 

методичні засади визначення 

основних елементів маркетингової 

привабливості території 

 Х       Х   Х Х  Х           

- вміти розробляти комплекс 

маркетингу для територій 
  Х          Х   Х   Х   Х    

- вміти оцінювати маркетингову 

привабливість території та 

розробляти її імідж 

  Х  Х  Х       Х      Х      

Аграрний маркетинг 

- вміти застосовувати маркетингові 

технології відносин споживачів 

продовольчих товарів з 

виробниками, суб’єктами сфери 

переробки й просування 

сільськогосподарської продукції 

 Х         Х Х    Х  Х    Х   Х 

- володіти необхідними 

знаннями щодо творчого пошуку 

резервів і способів підвищення 

ефективності маркетингової 

діяльності на аграрному ринку. 

   Х      Х   Х Х         Х  Х 

- застосовувати сучасні методи 

управління каналами розподілу, 

торговельно-збутовою діяльністю 

підприємств АПК і фермерських 

господарств 

 Х            Х  Х   Х   Х    

- розробляти та обґрунтовувати  Х Х  Х        Х        Х Х    



маркетингову концепцію 

управління АПК 

Маркетингова 

діяльність 

посередницьких 

структур 

- знати економічну сутність, 

особливості організації та 

розвитку торгово-посередницької 

діяльності; сутність, форми та 

методи організації роботи 

торгових посередників 

            Х        Х     

- володіти методами та 

інструментарієм ведення торгово- 

посередницької діяльності; 

виявляти та аналізувати фактори, 

що впливають на процес надання 

торгово-посередницьких послуг на 

товарному та біржовому ринку; 

оцінювати ефективність надання 

торгово-посередницьких послуг та 

розробляти заходи з її підвищення; 

 Х   Х   Х                 Х 

-уміти розраховувати обсяг 

винагороди за надання торгово-

посередницьких послуг на 

товарному та біржовому ринку; 

ефективно управляти процесом 

надання торгово-посередницьких 

послуг на товарному та біржовому 

ринку 

Х    Х   Х      Х           Х 

Сертифікація та 

стандартизація товарів 

та послуг 

- знати теоретичні основи 

стандартизації, основні її форми та 

принципи; методи стандартизації; 

сутність, мету та завдання системи 

стандартизації; види стандартів і 

порядку їх розроблення та 

впровадження; поняття якості 

продукції та послуг; поняття 

контролю якості продукції та 

послуг, види контролю; організації 

системи контролю якості продукції 

(послуг); завдання та функції 

управління якістю на 

підприємствах; характеристики 

вітчизняних та міжнародних 

         Х Х        Х       



систем управління якістю. 

- вміти досліджувати фактори 

якості продукції (послуг);  

розробляти пропозиції щодо 

підвищення якості та 

конкурентоспроможності 

продукції за рахунок визначення 

споживчих переваг; розробляти 

критерії та алгоритм оцінювання 

якості продукції та послуг; 

розробляти заходи щодо 

гармонізації національних 

стандартів із міжнародними та 

європейськими стандартами. 

   Х      Х Х              Х 

- володіти навичками 

організовувати зворотний зв'язок; 

отримувати, обробляти та 

підготовлювати інформацію для 

прийняття рішень щодо 

виробництва продукції;   

розробляти спеціальні програми 

комплексної стандартизації 

об’єктів; здійснювати аналіз 

проектів щодо доцільності 

впровадження міжнародних 

стандартів якості. 

Х Х                   Х   Х  

Навчальна 
практика «Вступ 

до фаху» 

-  здійснювати контроль 

за дотриманням вимог 

наукової організації 

управління, планів 

впровадження нової 

техніки, технології і систем 

маркетингу; 

-  керувати всіма видами 

діяльності підприємств, 

установ, організацій; 

- організовувати роботу й 

ефективну взаємодію 

структурних підрозділів, 
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спрямовувати їх діяльність 

на досягнення високих 

темпів розвитку і 

вдосконалення бізнесу; 

- знати сучасні вимоги до 

оновлення бізнесу; 

- розуміти шляхи 

підвищення якості 

виготовленої продукції 

(виконаних робіт, наданих 

послуг). 

Виробнича 
практика з 
маркетингу 

- оволодіти сучасними 

методами, формами 

організації і управління 

маркетинговою діяльністю;   

- формувати знання, 

професійні уміння і 

навички для прийняття 

самостійних рішень;   

- вивчити досвід і методи 

організації маркетингової 

діяльності на підприємстві;  

поглибити знання з 

формування та управління 

складовими маркетинг-

міксу;   

- вивчити систему 

основних показників 

роботи маркетингових 

служб підприємства;  

засвоїти практичні навики 

роботи та накопичити 

досвід самостійної роботи 

згідно з обраним фахом. 
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Фізичне виховання 

1. – знати основи теорії і 

методики організації 

фізичного виховання і 

спортивного тренування; 

навички ведення здорового 

способу життя; методику 

розвитку рухових якостей 

загальної та професійно-

прикладної фізичної 

підготовки; навики 

інструкторської і 

суддівської практики; 

– вміти гармонійно 

поєднувати психічні, 

рухові і вегетативні реакції, 

підтримувати належний 

стан здоров’я , організувати 

здоровий спосіб життя; 

- використовувати набуті 

навички, формувати рухові 

навички та уміння, 

використовувати фізичне 

виховання для розвитку і 

реалізації власних 

можливостей, застосову-

вати набуті вміння та 

навички з фізичного 

виховання у 

повсякденному житті. 

 

      Х Х                  



 


